Communicatievermogen van communicatiemedia

	
	Vermogen 
om in de belangstelling 

te brengen
	Informerend vermogen
	Overtuigend vermogen
	Ondersteunend vermogen

	MASSAMEDIA
	
	
	
	

	Kranten & magazines/ redactioneel
	++
	+/-
	+/-
	-

	Kranten & magazines/ Advertenties
	+
	+/-
	-
	-

	Televisiespots
	++
	+/-
	+/-
	-

	Radiospots
	++
	+/-
	-
	-

	TV-redactioneel
	++
	+/-
	+
	-

	Radio-redactioneel
	+
	+/-
	+/-
	-

	
	
	
	
	

	GEDRUKTE MEDIA
	
	
	
	

	Flyers
	+
	+/-
	-
	+/-

	Folders
	+/-
	+
	+/-
	+

	Brochures
	-
	++
	+/-
	++

	Direct mail
	+
	+
	+/-
	+/-

	Affiches / aanplakborden
	+
	+/-
	-
	+/-

	
	
	
	
	

	MONDELINGE MEDIA
	
	
	
	

	Persoonlijk gesprek
	+
	++
	++
	+

	Lezing voor groep
	+
	++
	+
	+

	Infolijn (burger naar overheid)
	- -
	+
	+/-
	+

	Telefoongesprek (overheid naar burger)
	+
	+
	+/-
	+/-

	Stand
	+/-
	+/-
	+/-
	+/-

	
	
	
	
	

	AUDIOVISUELE MEDIA
	
	
	
	

	Videofilm
	-
	+
	+/-
	+/-

	Teletekst
	- -
	+/-
	- -
	+

	
	
	
	
	

	DIGITALE MEDIA
	
	
	
	

	Website
	- -
	+
	- -
	++

	E-mail
	+
	+/-
	-
	+/-

	E-zine
	+/-
	+
	- -
	+/-

	CD-ROM/DVD
	+/-
	+/-
	-
	+

	Sms-berichten
	+
	+/-
	- -
	+/-


++
bijna altijd van toepassing



-
zelden van toepassing

+
gewoonlijk van toepassing



- -
nooit of bijna nooit van toepassing

+/-
soms wel, soms niet van toepassing

1. Vermogen om in de belangstelling te brengen: in welke mate slaagt het betreffende medium er in om een campagnethema in de aandacht van het publiek te brengen?

2. Informerend vermogen: kan het medium voldoende tot veel informatie dragen?

3. Overtuigend vermogen: kan dit kanaal het publiek ook overtuigen om tot actie over te gaan, of tot het veranderen van een gedrag of attitude?

4. Ondersteunend vermogen: is dit medium geschikt als inhoudelijke ondersteuning of als geheugensteun in een latere fase of zelfs na afloop van een campagne?

(uit: Goubin, E., Tante Mariette en haar fiets. Handboek voor overheids- en verenigingencommunicatie. Brugge, Vanden Broele, 2002, p. 151.)

